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m VAS ORGANICKY KANAL NA 4 PLATFORMACH

Vas! REKLAMU
PRESKOCI.
TUHLE DOKOUKAJI.

Organicka reklama, kterou lidi dobrovolné sdili.

Jedno video na ¢tyrech platformach. o ﬁ u d'

Garantovany zasah a report, ktery obhajite u séfa.

29M- M- o00K-  980K-

DOSAH ZA MESIC ZHLEDNUTI MESICNE @ ZHLEDNUTI VIDEO SLEDUJICICH
NAPRIC PLATFORMAMI CELKEM

SPOLUPRACUJI SE ZNACKAMI OKTAGON MMA CARVAGO CPZP

Ambasadorstvi s OKTAGON MMA bylo na zakladé vysledk( prodlouzeno na
druhy rok. Kapacita na dlouhodoba partnerstvi je omezena — v kazdé
kategorii pracuji vzdy jen s jednou znackou.


https://www.youtube.com/@yuracz
https://www.facebook.com/yuraczsk
https://www.instagram.com/yura.cz
https://www.tiktok.com/@yura.cz

AKTUALNi PREHLED DOSAHU

JEDNO VIDEQ.
CTYRI PLATFORMY.

Skutec¢na data z analytik.

Screenshoty z kazdé platformy posilam na vyzadani,

Cisla si tedy mizete kdykoliv ovéfit.

~200K- ~300K-

@ ZHLEDNUTI @ ZASAH
NA JEDEN VYSTUP NA JEDEN VYSTUP

CERVENEC 2026 - ORGANICKY, BEZ PLACENE PODPORY

~1,6 %

@ ER VUCI
DOSAHU

7

SHORT-FORM VIDETL
ZA MESIC CELKEM

PLATFORMA

ZHLEDNUTI REACH ER:VIEWS |REACH
Facebook 2 571 381 1 104 631 1,49 % | 3,47 %
Reels - 35-54 let
Instagram 1 721 448 608 100 4,82 % | 13,65 %
Reels - 18-34 let
YouTube Shorts 1 451 799 394 062 0,65 % | 2,38 %
25-44 let
TikTok 829 900 312 800 6,46 % | 17,1 %
nejvyssi engagement
Celkem za mésic 6 574 528 2419 593 02,80%|07,6%

Soucet zasahu napfic¢ platformami neni deduplikovany — ¢lovék, ktery sleduje dveé z nich, je zapocitany
dvakrat. Uvadim to schvalné, aby vam v reportu nic nesedélo divné. TikTok unikatni zasah na mési¢ni urovni
nereportuje, pouze za poslednich 28 dni, takZze se mlize mirné lisit.



KAZDA PLATFORMA NESE JINOU GENERRCI.

Nemam jedno publikum, mam ¢étyri.
Instagram a TikTok nesou mladé, Facebook stfedni generaci, YouTube oboji.
Jednim videem zasahnete vSechny, aniz byste vyrabéli tfi rizné kampané.

Instagram

115K+ SLEDUJICICH

Muzi 78 %
Nejsilnéjsi vék 18-34
Cesko / Slovensko 86/12 %

Mladi muzi, méstska populace. Nejsilnéjsi
kanal pro generaci Z a mladsi milenialy.

Facebook

10K+ SLEDUJICICH

Muzi / zeny 61/39%
Nejsilngjsi vék 35-54

Cesko / Slovensko
68 /25 %

Strfedni generace s kupni silou a rodinami.
Nejvyrovnanéjsi pomér muzd a zen.

YouTube Shorts
169K+ ODBERATELU
Muzi [ zeny 70 /30 %
Nejsilngjsi vék 25-44
Cesko

84 %

i divaci do 18 let — u produktd s vékovym
omezenim to feSime volbou formatu.

TikTok
280K+ SLEDUJICICH
Muzi [ zeny 61/36%
Nejsilngjsi vék 18-34
18-34 celkem

81 %

Nejvyssi engagement ze vSech platforem.
Publikum, které obsah komentuje a posila
dal.

Instagram a Facebook uvadéji demografii sledujicich, YouTube a TikTok demografii skutec¢nych divakd
za dané obdobi — zaklad se tedy mirne lisi.



ZNAGKA JAKO PRIROZENA SOUGAST PRIBEHU.

Kazdy format ma jina specifika a jiny cil. Na callu vybereme ten, ktery sedi tomu vasemu.

Format 01

Scénky z bézného Zivota

Kratké situace, ve kterych se lidé okamzité najdou. Lehka nadsazka a prirozeny
product placement. Znacka je soucasti déje, ne jeho prerusenim.

VHODNE PRO: ZASAZENI ZNACKY DO KAZDODENNICH SITUACT

Ukazky: 01 02 03

Format 02

News a vysvétlujici format

Rychlé a srozumitelné vysvétleni i slozitéjsich témat. Dlraz na tempo, jasnou
strukturu a udrzeni pozornosti az do konce.

VHODNE PRO: EDUKACI, PRODUKTOVOU KOMUNIKACI, BRAND STORYTELLING

Ukazky: 01 02 03

Format 03

Osobnéjsi a viogovy obsah

Format pro dlouhodobé budovani znacky a vztahu s publikem. Znacka vstupuje do
pfibéhu, ¢imz posiluje dlvéru u divaka.

VHODNE PRO: AMBASADORSTVI A DLOUHODOBA PARTNERSTVI

Ukazky: 01 02 03


https://www.instagram.com/reel/DNvtCN22Hvc/
https://www.instagram.com/reel/DNvtCN22Hvc/
https://www.instagram.com/reel/DRSl8tFjHdP/
https://www.instagram.com/reel/DRSl8tFjHdP/
https://www.instagram.com/reels/DJcN9Nxonv-/
https://www.instagram.com/reels/DJcN9Nxonv-/
https://www.instagram.com/reel/DLIT8NcNoE6/
https://www.instagram.com/reel/DT01A80DNOv/
https://www.instagram.com/reel/DGlaPMzNzXA/
https://www.instagram.com/reel/DCzUujXN_kl/
https://www.instagram.com/reel/DVMVeAwDGYb/
https://www.instagram.com/reel/DIMVlngtiiY/

REFERENCE
W - ol
OKTAGON MMA — ROGNI AMBASRADORSTVI

Bézi od ledna 2025- prodlouzeno pro rok 2026 - bez agentury, bez placené reklamy

ROK 2025 - CELKEM

KOMPLETNI PRUNi ROGNIK
5266940 218 586 139 ~182 000

ZHLEDNUTT INTERAKCT VYSTUPU @ VIEWS NA REEL

POSLEDNI MESIc - CERVENEC 2026

JAK T0 VYPADA DNES

1820 000 1410000 54 543 3,00 %

ZHLEDNUTT REACH INTERAKCT ER VUCI ZHLEDNUTIM

3 videa - 9 publikaci napfi¢ Instagramem, Facebookem, YouTube Shorts a TikTokem, plus 3 sety
stories. Jedna produkce, ¢tyrnasobna distribuce.

Letosni rocnik prekonal cely rok 2025 uz béhem léta.

Proc¢ to funguje Co z toho plyne pro vas

= Znacka je soucasti tvorby po cely rok, ne = Model dlouhodobého partnerstvi je
jednorazova zminka vyzkouseny, ne teoreticky

- Obsah v ovérenych formatech, ne precteny - Vysledky obstaly pred rozhodovanim o
reklamni text prodlouzeni

= Pravidelny reporting, na kterém se da stavét = Rocni spoluprace vychazi na zasah vyrazné
rozhodovani levnéji nez jednorazovy vystup

- Nulova placena podpora — vSechna Cisla - Reference Ize na vyzadani dolozit reporty a
organicka printscreeny

Uvedené hodnoty za ¢ervenec se tykaji vystupll pro OKTAGON, ne celého mého mési¢niho obsahu. Kompletni mésiéni
reporty za rok 2025 i priibézné vysledky roku 2026 posilam na vyzadani.



GO DOSTANETE R JAK TO PROBIHA.

V cené jednoho vystupu Co resit nemusite
01  Scénar na miru vasemu cili, ke schvaleni pred - Brief na pét stran. Staci fict, co ma divak
natacenim pochopit.

02 Kompletni produkce — natoceni, stfih, -

) ) Produkéni tym, studio ani casting.
grafika, titulky

. Nakup médii. Distribuce je organicka.
03 Publikace na Instagramu, Facebooku, YouTube

Shorts a TikToku = Dohady o vysledku. Cilovy zasah je soucasti

dohody.
04 Stories s prokliky, pokud davaji smysl ’

Prostiednika. Fakturuje éeska s.r.o. s DIC.

05 Report po 30 dnech v&etné printscreend s URL
01 02 03 04 05
Patnactiminutovy call  Navrh scénare. Natoceni a stfih. Publikace na ¢tyfech Report po 30 dnechi
—vascilacoma Schvalujete ho pred Finalni video platformach v s printscreeny.
divak pochopit. natacenim. schvalujete znovu. domluveny den.

GARANTOVANY ZASAH

Pred podpisem si domluvime cilovy organicky zasah. Pokud ho vystup

nedosahne, dorovnavam ho dalSimi vystupy na viastni naklady.
Nekupujete zajice v pytli, ale ¢islo, které mizZete dat do planu.

Exkluzivita v kategorii

Po dobu spoluprace nebudu propagovat konkurenéni znacku ve vasem segmentu.
Kapacita na dlouhodoba partnerstvi je proto omezena.

VOLNA KAPACITA NA Q4 2026: 2 PARTNERI

REKNETE MI CiL. _
ZBYTEK JE NA MNE.

W yura.cz
E jirka@yura.cz



	YURA
	VÁŠ ORGANICKÝ KANÁL NA 4 PLATFORMÁCH

	VAŠI REKLAMU PŘESKOČÍ. TUHLE DOKOUKAJÍ.
	Organická reklama, kterou lidi dobrovolně sdílí. Jedno video na čtyřech platformách.  Garantovaný zásah a report, který obhájíte u šéfa.
	2.5M+ DOSAH ZA MĚSÍC
	5M+ ZHLÉDNUTÍ MĚSÍČNĚ

	500K+
	Ø ZHLÉDNUTÍ VIDEO NAPŘÍČ PLATFORMAMI
	580K+ SLEDUJÍCÍCH CELKEM
	SPOLUPRACUJI SE ZNAČKAMI
	OKTAGON MMA
	CARVAGO
	ČPZP
	Ambasadorství s OKTAGON MMA bylo na základě výsledků prodlouženo na druhý rok. Kapacita na dlouhodobá partnerství je omezená — v každé kategorii pracuji vždy jen s jednou značkou.

	AKTUÁLNÍ PŘEHLED DOSAHU


	JEDNO VIDEO.  ČTYŘI PLATFORMY.
	Skutečná data z analytik. Screenshoty z každé platformy posílám na vyžádání,  čísla si tedy můžete kdykoliv ověřit.
	~500K+
	~300K+
	ČERVENEC 2026 · ORGANICKY, BEZ PLACENÉ PODPORY PLATFORMA
	ZHLÉDNUTÍ
	REACH
	ER:VIEWS|REACH
	Facebook
	2 571 381
	1 104 631
	1,49 % | 3,47 %

	Instagram
	1 721 448
	608 100
	4,82 % | 13,65 %

	YouTube Shorts
	1 451 799
	394 062
	0,65 % | 2,38 %

	TikTok
	829 900
	312 800
	6,46 % | 17,1 %

	Celkem za měsíc
	6 574 528
	2 419 593


	Ø 2, 80 % | Ø 7, 6 %
	PUBLIKUM


	KAŽDÁ PLATFORMA NESE JINOU GENERACI.
	Nemám jedno publikum, mám čtyři. Instagram a TikTok nesou mladé, Facebook střední generaci, YouTube obojí.  Jedním videem zasáhnete všechny, aniž byste vyráběli tři různé kampaně.
	Instagram
	115K+ SLEDUJÍCÍCH
	Muži
	Nejsilnější věk Česko / Slovensko
	78 % 18–34
	86 / 12 %
	Mladí muži, městská populace. Nejsilnější kanál pro generaci Z a mladší mileniály.


	YouTube Shorts
	169K+ ODBĚRATELŮ
	Muži / ženy Nejsilnější věk Česko
	70 / 30 % 25–44
	84 %
	Nejširší věkový rozptyl. Významný podíl tvoří i diváci do 18 let — u produktů s věkovým omezením to řešíme volbou formátu.


	Facebook
	10K+ SLEDUJÍCÍCH
	Muži / ženy Nejsilnější věk Česko / Slovensko
	61 / 39 % 35–54
	68 / 25 %
	Střední generace s kupní silou a rodinami. Nejvyrovnanější poměr mužů a žen.


	TikTok
	280K+ SLEDUJÍCÍCH
	Muži / ženy Nejsilnější věk 18–34 celkem
	61 / 36 % 18–34
	81 %
	Nejvyšší engagement ze všech platforem. Publikum, které obsah komentuje a posílá dál.
	Instagram a Facebook uvádějí demografii sledujících, YouTube a TikTok demografii skutečných diváků za dané období — základ se tedy mírně liší.

	FORMÁTY


	ZNAČKA JAKO PŘIROZENÁ SOUČÁST PŘÍBĚHU.
	Každý formát má jiná specifika a jiný cíl. Na callu vybereme ten, který sedí tomu vašemu.
	Formát 01 Scénky z běžného života
	Krátké situace, ve kterých se lidé okamžitě najdou. Lehká nadsázka a přirozený product placement. Značka je součástí děje, ne jeho přerušením.
	VHODNÉ PRO: ZASAZENÍ ZNAČKY DO KAŽDODENNÍCH SITUACÍ
	Ukázky: 01


	Formát 02 News a vysvětlující formát
	Rychlé a srozumitelné vysvětlení i složitějších témat. Důraz na tempo, jasnou strukturu a udržení pozornosti až do konce.
	VHODNÉ PRO: EDUKACI, PRODUKTOVOU KOMUNIKACI, BRAND STORYTELLING
	Ukázky: 01


	Formát 03 Osobnější a vlogový obsah
	Formát pro dlouhodobé budování značky a vztahu s publikem. Značka vstupuje do příběhu, čímž posiluje důvěru u diváků.
	VHODNÉ PRO: AMBASADORSTVÍ A DLOUHODOBÁ PARTNERSTVÍ
	Ukázky: 01



	OKTAGON MMA — ROČNÍ AMBASADORSTVÍ
	Běží od ledna 2025· prodlouženo pro rok 2026 · bez agentury, bez placené reklamy
	ROK 2025 · CELKEM KOMPLETNÍ PRVNÍ ROČNÍK
	5 266 940
	218 586
	139
	~182 000
	POSLEDNÍ MĚSÍC · ČERVENEC 2026


	JAK TO VYPADÁ DNES
	1 820 000
	1 410 000
	54 543
	3,00 %
	3 videa → 9 publikací napříč Instagramem, Facebookem, YouTube Shorts a TikTokem, plus 3 sety stories. Jedna produkce, čtyřnásobná distribuce.
	Letošní ročník překonal celý rok 2025 už během léta.
	Proč to funguje
	Co z toho plyne pro vás
	SPOLUPRÁCE



	CO DOSTANETE A JAK TO PROBÍHÁ.
	V ceně jednoho výstupu
	Co řešit nemusíte
	GARANTOVANÝ ZÁSAH
	Před podpisem si domluvíme cílový organický zásah. Pokud ho výstup nedosáhne, dorovnávám ho dalšími výstupy na vlastní náklady.  Nekupujete zajíce v pytli, ale číslo, které můžete dát do plánu.
	Exkluzivita v kategorii
	Po dobu spolupráce nebudu propagovat konkurenční značku ve vašem segmentu.  Kapacita na dlouhodobá partnerství je proto omezená.


	ŘEKNĚTE MI CÍL. ZBYTEK JE NA MNĚ.


